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CLIENTS  

 Clientèle scolaire 

 Touristes 

 Marché local 
 

 

IDENTIFICATION DU BESOIN 

 Besoin d’élargir la connaissance des 
cultures agroalimentaires de la région; 

 Besoin de commercialisation des 
productions locales via une bonne stratégie 
marketing; 

 Besoin d’exploitation des terres disponibles 
localement; 

 Besoin de valorisation des produits 
agroalimentaires de la région. 

 

DESCRIPTION GÉNÉRALE 

Ferme pédago-touristique en permaculture. 
C’est le projet d’une ferme à vocation sociale et économique qui concentre des activités diversifiées incluant 
l’apprentissage de l’agriculture locale, l'autocueillette, l'élevage ainsi qu’un volet touristique pour des visiteurs 
locaux, nationaux et internationaux. 

INNOVATION ET/OU VALEUR 

AJOUTÉE 

 La nouveauté dans notre projet c’est la 
diversité des activités qu’on y exerce, entre 
autres le côté pédagogique que nous 
voulons intégrer, les animaux, les 
différentes cultures, la restauration locale; 

 Une ferme pédagogique dans un 
environnement naturel, écologique, qui 
prône le développement durable. Le côté 
social sera également mis en valeur, avec 
l’attachement à la terre, la sensibilité, le 
développement de l’économie locale et la 
création d’emplois; 

 Le projet est tout à  faisable, des 
organismes publics tels que le MAPAQ ont 
des programmes d’accompagnement de 
telles initiatives, et l’environnement nordique 
s’y prête. 
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